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Abril 16, 1922)

EL HOMBRE.

‘11

de por medio del Departamento, conocer,

ya sea en corta o grande escala, las con-
diciones de tal o cual mercado extranjera
y encuentra una cooperacién oficial, cuan-
do quiera empezar a anunciarse.

Los hombres de negocios americanos se
estdn fijando en esta ventaja, tanto los
en pequefio como lo sen grande, porque
el Departamento Comercial estd recibiendo
(principalmente de exportadores) solicitu-
des de informacién en una escala inespera-

" da~de quinientas mil al afio.

Pero esto mno es todo.

Hay, hace observar el Secretario en una
conferencia, muchag otras cosas que el De-
partamento Comercial puede hacer,

Menciona algunas.

En primer lugar, ahi estdn los servicios
que presta al ptblico en las crisis que se

presentan. Actualmente tenemos una eri-.

sis en nuestro comercio exterior. El traba-
jo del Departamento, tiene que estar arre-
glado de tal modo, que esta situacion pue-
da ser dada a conocer a los exportadores,
manufactureros u otra eclase de hombres
de negoeios, justamente en ilo que los pue-
da afectar. Tiene que ser una informacion
precisa, considerando todos sus factores.
Muchas casas americanas, por ejemplo, es-
t4n retirando sus representantes en el ex-
{erior, temerosas de no poder competir con
Alemania. Basindose en hecho, no en opi-
niones, se les puede hacer ver que, dadas
las indemnizaciones de Alemania y en ge-
neral sus condiciones econémicas, la opor-
tunidad para ellos puede llegar otra vez. |

Esto trae una gran ensenanza acerca de
los negocios, del comercio y ‘de otros pro-

_ blemas alemanes. BEste estudio econémico

es una de las tareas del Departamento Co-
mercial. Para desempeifiarlo .es preciso una
organizacién que trabaje constantemente.
No se puede sacar esta informacion del
aire de un dia al otro.

Se tiene que tener una organizacién que
opere casi automaticamente.

Prosigue diciendo: Ademés tenemos el
estudio de los femdémenos econémicos en
los BEstados Unidos. Lo que pudiera Ila-
marse la interpretacion: de los mnegocios.

Al Gobierno le hubiera sido posible, por.
ejemplo, deeir que no mecesitibamos im-
portar de Chile treinta millones de do-
lares de nitrato. Pero un importador jco-
mo lo iba a saber?

Otras veceg el hacendado americano ha
puesto al mercado su trigo lo més pronto
que ha podido y se ha ido sorprendiendo,
porque el precio ha ido en tan rapido des-
censo.

Era preciso que alguien le mostrara pal-
pablemente que ha estado vendiendo muy
aprisa, que no hay mercado que pueda so-
portar tal diluvio como ese.

Y no hay dia en que algo semejante
deje de presentarse a la consideracion del
Departamento. -

Considerando la situaciéon bajo otro pun-
to de vista, descansa sobre tres puntos
principales. Las estadisticas, la parte in-
dustrial y la situacién exterior.

En otra’ junta, ‘dijo vefiriéndose a la
parte industrial: ‘‘La mitad de nuestras
dificultades en las crisis industriales, pro-

viene de Ia necesidad de eliminar el des-
perdicio en la industria, Esta percepcin
proviene de su éxito, como ingeniero de
minas. Lo condujo no hace muchos meses,
ecnando presidente de las Federated Engi-
neering Societies, a iniciar y dirigir los
profundos estudios que estas Sociedades hi-
cieron para evitar el desperdicio en la in-
dustria. Después, ‘como Secretario de Co-
mercio, fundé bajo buenos .auspicios, la
oficina de Standards. Esta oficina, dice,
tiene los mejores laboratorios de fisica que
lna}"en el mundo y es la mejor oficina en
sw género que presta al gobierno una ver-
dadera ayuda- en el manejo de sus nego-
cios.”’

Bstamos intentando hacer del Bureau de
Standards el mojo‘r en su género y que
preste una verdadera ayuda. Hay. numero-
sas oportunidades para ello. Por ejemplo,
los algodoneros del Sur, siempre tienen
grandes cantidades de este articulo, que
practicamente no pueden vender. El Bu-
reau estd tratando de encontrar, la manera
de que algunas fébricas, tales como las
que hacen costales, se interesen por esta
fibra.

Pricticamente, ningin quimico en lo par-
ticular o industrial algodonero, puede em-
prender una prueba como ésta.

El Bureau también tratg de encontrar
la manera de simplificar las industrias y
de unmiversalizar los productos. Se han
agregado dos nuevos departamentos al Bu-
reau.

En una palabra, el Bureau y las indus-
trias eooperan en un: esfuerzo organizado,
a eliminar el desperdicio por medio “de una
revisién cientifica de los cédigos de cons-
truceién, con el fin de que la resistencia,
la duraciéon y la inmunidad contra el fue-
g0, hagan disminuir el costo de las ‘cons-
trucciones. Lo demds, es una division del
desperdicio industrial. Con la cooperacion
de todas las industrias, este departamento
est4d estudiando mis de cien problemas im-
portantes. La
estos problemas, significa un ahorro de més
de $6.000,000 en un aiio.

Por ejemplo, la asociaciéon nacional de
fabricantes de ladrillos para pavimento,
lagd a la conclusién de que tenia muchos
desperdicios en su industria y se dirigi6 al
Departamento pidiendo le sugiriera algtin
nmedio para evitar estos desperdicios. El
Departamento les pidié que
industria de ladrillos para pisos que pre-
paraban. Desde luego se podia ver la clase
de mejoramiento que emprendia.

solucion de cualquiera de

revisaran la

Hay sesenta y seis clases de ladrillo pa-
ra piso que se fabriean, pero de todas esas,
solamente diez clases tendrian en 921, un
83.1% en las ventas totales y de los 56
clases restantes, s6lo se vendia un 16.9%.
Se decidié, pues, eliminar esas 56 clases,
lo que desde luego trajo un ahorro. Una
de estag eclases eliminadas, tuvo. en todo
el afio de 1921, una venta total de $7,500
v algunas de lag atras eran igualmente in-
significantes. Con la eliminacién de estas
clases, la uniformizacion del equipo y la
simplificacion de las existencias, es evi-
dente que se ahorraron grandes sumas de
dinero.

Es preciso llamar la atencién sobre el
peligro que hay en la mucha uniformiza-
¢ién. Bl hecho de que solamente diez de
estas: clases se hayan conservado, mo quie-
re decir que mo se puede fabricar otra
¢lase aunque sea superior a las ' que se
han estado fabricando. Esto es muy posi-
le.

Pero es ventajoso, de cualquier manera,
para una industria ir mejorando sus ga-
nancias por la_propia experiencia y de
cuando en cuando podar lo- innecesario,
simplificando su campo de energias.

Cuando Mr. Hoover, llegé a la Secreta-
ria de Comercio, encontré en el departa-
mento de censos, métodos sumamente anti-
cuados. Su utilidad era bien poca, excepto
en lo que se relaciona con [los negoecios
ptblicos. Los andlisis que: hacia sobre las
condiciones de algunas de nuestras mejo-

_res industrias, eran cada ecuatro o cineco

afios.

Los resultados que presentaban, no eran
nada cémodos ni preeisos, lo que es esen-
¢ial .cuando’las condiciones de cambio es-
tan erradas. Ademds, sus céleulos: eran pu-
blicados dos afios después que flos habian
obtenido. Ahora estos datos- se publican
dicz dias después de recogerse. Y este
servicio mensual, dice el Secretario, es una
de las fases del trabajo que estamos des-
arrollando en combinacién con el censo.

Ahora, para terminar el cuadro, dire-
mos que el Departamento de Comercio pu-
blica semanariamente un informe comer-
cial, con veinticinco departamentos y seis-
cientos corresponsales que cablegrafian de
todas partes del mundo, y un compendio
mensual con datos inapreciables e informa-
ciones comerciales recogidas de las tres
oficinas mencionadas, de todos los Depar-
tamentos Federales de las asociones de co-
mereio, de agencias prjvnd”as y de mids
de cuatrocientas publicaciones periddicas.

Todas estas mejoras llevadas a eabo por
Mr. Hoover en el Departamento de Co-
mereio, . pueden eclasificarse asi: ‘‘Hablar
con hechos.”’

Cuando se analiza el plan original en
que se combinan algunos puntos sacados
de la Tesoreria y otros departamentos ¥
establece el Departamento de Comerecio y
Trabajo en 1903, se vera que el Congreso
se anticipé a una necesidad que el Depar-
tamento de Comercio promete llenar.

La escritura original prescribe: ‘‘es de-
ber del Departamento eriar, promover y
desarrollar el comercio exterior e interior,
las industrias mineras, manufactureras y
pescadoras..... y los medios de transporte
en los Estados Unidos.’’ :

Pero el Departamento de Comercio y
Trabajo, nunca pasé de mero proyecto, por-
que el Congreso, mas o menos dividido con-
tra €l, en 1921, removié al nuevo Depar-
tamento de Trabajo algunas de las agen-
cias y prerrogativas del Departamento ori-
ginal “de Comerecio. :

Felizmente; el Departamento serd impul-
sado nuevamente si se siguen los proyee-
tos de la Administracién® Harding. La re-
organizacién de los Departamentos, la co-
leccidn de datos y la seleccion del perso-

(Pasa a la pagina 30).




