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Resumen:

En los ultimos afios, los cambios sociodemograficos en la sociedad mexicana han
provocado e influenciado el comportamiento de compra de alimentos basicos como
la tortilla. El presente trabajo se enfocé a determinar la relacion que existe entre el
nivel de ingreso con el lugar de compra y preferencia del tipo de maiz con que se
elaboran las tortillas. La informacidn se obtuvo mediante una encuesta
semiestructurada, aplicada a 103 individuos. Para analizar la informacién se usaron
tablas de contingencia, frecuencias relativas y pruebas de asociacion mediante la
distribucion X? se segmentaron las variables cuantitativas y categoricas de caracter
econdmico y social. La poblacién con un ingreso y consumo medios prefieren las
tortillas elaboradas con maiz blanco. La relacion entre el nivel de ingreso, consumo
y la preferencia de realizar sus compras en tortillerias proximas a los hogares es
alta para aquellos que se ubican en un nivel de ingreso alto y tienen un consumo
medio.
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Abstract:

In recent years, social and economic changes in mexican society, has caused and
influenced the behavior of basic foods such as tortilla. The present work focuses on
the relationship between the level of income, purchase place and preference of the
type of corn used to make tortillas. The information was obtained through a semi-
structured survey, applied to 103 individuals. To analyze the data, relative
frequencies and association tests by X? distribution were used, quantitative and
categorical variables of economic and social kind were segmented. Consumers with
an average income and consumption in relation prefer tortillas made with white corn.
The relationship between the level of income, consumption and the preference to
make purchases in tortillerias near homes is high for those who are at a high-income
level and have a medium consumption.
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